Модуль «Социально-экономический» (1 курс)

	Наименование дисциплин по выбору
	Преподаватель, кафедра
	Краткое содержание

	Нормативно-правовое обеспечение образования
	Айдаров Константин Александрович, старший преподаватель.
	Знания основополагающих документов в области образование: Закона об образовании, Указов Президента, Постановлений правительства. Подробное рассмотрение системы образования и место выпускника в ней, перспективные возможности дальнейшего образования и работы в данной системе. Знакомство с ФГОС и спецификой их реализации.

	История политических учений
	Макеев Алексей Николаевич, кандидат исторических наук, доцент.
	В рамках изучаемого курса будут рассмотрены наиболее известные политические теории в контексте исторического процесса, а так же закономерности развития политической идеологии.


Кафедра Социально-экономических дисциплин
	Наименование дисциплин по выбору
	Преподаватель, кафедра
	Краткое содержание

	Защита прав потребителей
	Ефимова Лидия Сергеевна, кандидат экономических наук, доцент.
	В условиях развитых рыночных отношений и многообразия потребительского выбора, принимая во внимание агрессивную рекламу в средствах массовой информации при продвижении товаров к потребителям, а также распространение всё более ухищрённых техник продаж товаров, сам потребитель должен быть не пассивным, а активным участникам заключения сделок при приобретении товаров или оказании услуг. Для этого он  должен быть хорошо информирован  о правилах продажи товаров и услуг, в том числе об особых правилах оказания и потребления услуг.

Реалии заключения сделок купли-продажи товаров и услуг гражданами таковы, что в купленном товаре через некоторое  время могут быть обнаружены недостатки, либо через несколько дней обнаружено, что купленный товар не подходит, причём вариантов подобных ситуаций бесчисленное множество. Что делать, если продавцы неохотно реагируют на претензии потребителя, как правильно действовать, чтобы потребность покупателя была удовлетворена, а  нервная система не напрягалась, какие возможности есть у покупателей?  

Данный курс «Защита прав потребителей» предоставляет возможность овладеть алгоритмами поведения потребителей для достижения желаемых результатов наиболее эффективными способами, опираясь на экономико-правовые знания, анализ практики и моделирование многообразных ситуаций на занятиях.



	Маркетинг, реклама и современный бизнес


	Лохтина Татьяна Николаевна, кандидат экономических наук, доцент.
	Курс «Маркетинг, реклама и современный бизнес» предназначен для формирования у студентов рыночного образа мышления. В рыночной экономике маркетинг является философией бизнеса и необходим для подготовки специалистов, которым предстоит работать в ХХI веке. Любому студенту не помешает знание маркетинга, т.к. каждый человек занимается маркетингом, когда пытается найти работу, взять кредит, приобрести квартиру. Практическое применение маркетинга зависит от уровня развития экономики, культуры, политической ситуации в стране или регионе и согласуется с происходящими экономическими преобразованиями.

Целью изучения курса по выбору «Маркетинг, реклама и современный бизнес» является овладение студентами теоретическими знаниями основ маркетинга и рекламной деятельности. В курсе рассматриваются основные понятия, сущность, задачи, принципы, функции и концепции маркетинга, роль и место рекламы как важнейшей формы коммуникаций в современном бизнесе. Основная задача курса: приобретение навыков проведения маркетинговых исследований, планирования товарной, ценовой, коммуникационной и сбытовой политики. 

Профессиональное образование в сочетании с творческим подходом к работе являются неоспоримыми конкурентными преимуществами будущего выпускника, а овладение основами маркетинга, в совокупности с психологией, социологией и экономическими знаниями способствует повышению конкурентоспособности. Студентам и специалистам с этими знаниями и навыками легче найти работу.




